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QUICKSAMPLE

Überraschen und Neugierde wecken:

Muster und Geschenke versenden

Einsatzmöglichkeiten und Ziele

 Markteintritte, Neulancierungen oder einen 

Relaunch von Produkten

 Erweiterungen von Marken oder Sortimenten

 Absatzförderung von bestehenden Produkten

 Stärkung von Kundenbindung und 

Markenbekanntheit

Und so funktioniert's:

1. Sie legen im Extranet von Quickmail einen 

Auftrag an und geben dort an, welches 

Format (bis B5 oder bis B4) und welche Dicke 

(über 2 cm oder über 5 cm) Ihre Sendungen 

haben. Ausserdem laden Sie die Adressen der 

gewünschten Empfänger dort hoch.

2. Innerhalb von 24 Stunden erhalten Sie die 

Information, welche Adressen durch Quickmail 

zustellbar sind. Je nach Region erreicht 

Quickmail heute bis zu 90 % aller Haushalte.

3. Ihr Dienstleister oder Quickmail etikettiert und 

bündelt die Sendungen.

4. Sie liefern die Sendungen bis Donnerstag vor 

dem gewünschten Zustelltermin im 

Annahmedepot von Quickmail in Egerkingen 

ein.

5. Zustellung Ihrer Sendungen am Donnerstag 

und Freitag der Folgewoche.

6. Rückleitung der unzustellbaren Sendungen

Mit Quicksample können Sie als Hersteller von 

Markenartikeln oder Detailhändler 

Warenproben direkt zur Zielgruppe bringen 

lassen. Ihre Produkte werden dort probiert, 

wo sie auch normalerweise verbraucht 

werden: In der gewohnten Umgebung – zu 

Hause. 

Mit Quicksample vermitteln Sie Ihren Kunden 

etwas, das Online-Werbung nicht kann: 

Spüren, Riechen, Schmecken – kurzum: echtes 

Produkterlebnis!

Quicksample sind adressierte Sendungen mit 

einer Dicke von mehr als 2 cm. Auch wenn Sie 

kein Markenhersteller oder Detailhändler sind: 

Nutzen Sie Quicksample, um Ihre Kunden mal 

mit einem Geschenk zu überraschen – als 

Dankeschön für deren Treue.

Auf einen Blick

Produktvorteile

 Gegenüber einer Verteilung am Bahnhof: 

Geringer Streuverlust, keine Beschränkung auf 

Pendler, Produkt wird zu Hause konsumiert, 

Werbebotschaften auf Papier können besser 

beigefügt werden

 Gegenüber unadressiertem Versand: Geringer 

Streuverlust durch adressierten Versand; auch 

Haushalte mit Stopp-Kleber werden erreicht.

 Gegenüber adressiertem Versand mit anderen 

Dienstleistern: Je nach Dicke und Gewicht der 

Sendung Einsparungen von 30 bis 50 %.

 Klimaneutraler Versand mit "myclimate": 

Quickmail stellt alle Sendungen CO₂-neutral 

zu. Auch mit Quicksample profitieren Sie

automatisch und ohne Aufpreis von der CO₂-
Kompensation und können dies mit dem Logo 

von myclimate auf den Sendungen gegenüber 

den Empfängern zeigen. 

Bei der Gestaltung eines Quicksample 

Versandes setzen wir Ihrer Kreativität keine 

Grenzen! In Form und Gestaltung der 

Verpackung sind Sie völlig frei, Sie können die 

Verpackung aussen und innen bedrucken. Sie 

können aber auch ein Muster ohne 

Verpackung, direkt mit einer Adressetikette 

versehen und so garantiert auffallen. 
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Auf einen Blick:

Formate, Optionen und Konditionen

Grund-

preis

pro

kg

Zu-

schlag

bis 5 cm 1.00

5 - 10 cm 1.50

bis 500 g 0.50 1.50

bis 1000 g 1.50

5 - 10 cm bis 2000 g 2.00

bis 2000 g 0.70 0.80 *

0.50

Gewicht

2 - 5 cm
0.70

0.80

Dicke

Nicht stapelfähig / 

ohne Verpackung

Standard 

B5

Gross

B4

bis 250 g 0.50

Format

Preis in CHF

(inkl. MWSt)

Voraussetzungen

 Mindestgewicht: 51 g

 Höchstgewicht: 2000 g

 Aufbereitung der Adressen über das Extranet 

von Quickmail:

www.myquickmail.ch

 Anlieferung

 Bis 10 Tonnen Gesamtgewicht: bis Montag 

der gewünschten Zustellwoche

 Über 10 Tonnen Gesamtgewicht: bis 

Donnerstag der Vorwoche

 Adressierung/Bündelung durch Quickmail: 

nach Vereinbarung

Preise

Ab einem Jahresumsatz von CHF 50'000 (mit 

sämtlichen Quickmail-Produkten) wird von diesen 

Preisen ein individuell zu vereinbarender 

Umsatzrabatt abgezogen.

Preisbeispiel (inkl. MWST)

 Format: B5, Dicke: 2 bis 5 cm, Gewicht: 200 g, 

25’000 Sendungen

 Preis: (CHF 0.50 + 200 g x CHF 0.50/1000 g + 

CHF 1.00) x 25’000

= (CHF 0.50 + CHF 0.10 + 1.00) x 25’000

= CHF 1.60 x 25'000

= CHF 40'000

Optionen bei unzustellbaren Sendungen

 Erfassung der Adressen der unzustellbaren 

Sendungen

 Physische Rücksendung

 Trennung von Adressträger und Ware, nur 

Rücksendung der Ware

 Weitere Optionen nach Vereinbarung möglich

Zusatzleistungen

Fertigung: Die meisten Druckereien und 

Lettershops arbeiten bereits mit Quickmail 

zusammen und können die Sendungen nach den 

Vorgaben von Quickmail adressieren und 

bündeln. Falls Ihr Dienstleister dies nicht kann, 

erstellt Quickmail gerne eine Offerte für die 

Adressierung und Bündelung.

Adressen: Falls Sie nicht über eigene Adressen 

verfügen, beraten wir Sie für die Adressselektion 

und stellen Ihnen die Adressen in Zusammenarbeit 

mit renommierten Dienstleistern zur Verfügung.

QUICKSAMPLE

* Preis auf Anfrage

http://www.myquickmail.ch/
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Anwendungsbeispiel:

So könnte Ihr Quicksample-Versand aussehen

QUICKSAMPLE

Crodino – Flaschenpost

Campari Schweiz AG hat sich für den Versand von 

zwei Fläschchen Crodino – ein alkoholfreies Apéro-

Getränk - in einer ansprechend gestalteten Schachtel 

entschieden. Dank Quickmail sind alle 30’000 

Glasflaschen unversehrt bei den Konsumenten im 

Milchkasten angekommen, wo sie diese überrascht 

haben.

Das Päckli sah aus als käme es direkt über den Zoll 

aus Italien. Dank kreativer Gestaltung wirkt die 

Sendung attraktiv und weckt die Neugierde der 

Empfänger.

«Der Produkt-Versand hat viel Aufmerksamkeit 

generiert und kam bei der Zielgruppe sehr gut an», 

sagt Robert Lippuner, Brand Manager bei Campari 

Schweiz AG. «Wir konnten mit Hilfe der 

ansprechenden Gestaltung die Empfänger zu einem 

genussvollen Apéro einladen und dadurch die 

Bekanntheit nachhaltig steigern.»

Verantwortlich bei Campari Schweiz AG: Robert 

Lippuner, Brand Manager 

bei hobi punkt marketing: Andreas Hobi

(Agenturleitung), Martina Montanus (Projektleitung 

und Beratung)


